


L’Institut des Dirigeants d’Associations et Fondations, 
association loi 1901, est un réseau professionnel dynamique de 
l'Économie sociale et solidaire (ESS).

L’IDAF participe à la construction, au développement et au 
renforcement d’un secteur non lucratif professionnel, 
responsable, engagé au service de causes d’utilité sociale.

L’IDAF fédère les dirigeants élus et salariés de plus de 200 
associations, fondations et fonds de dotation œuvrant dans 
l’intérêt général. 

Sa mission : accompagner les dirigeants dans leur montée en 
compétences et favoriser le développement de leur structure au 
bénéfice de leur impact.

L’IDAF organise une vingtaine de rencontres annuelles : 
matinales, conférences, webinaires, ateliers conformité, cercles 
d’échanges entre pairs (DG, RH, Finance, DirCom).

L’IDAF 
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Mot de bienvenue

3

Jean-Charles Mayer
Directeur de la communication



Animation

Jean-Charles Mayer
Directeur de la communication
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Intervenantes                  
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Anne-Charlotte GOUPIL

Consultante en stratégies de levée de fonds 
et Grands Donateurs, 

en France et à l’international

Valérie MAILLARD

Consultante en Communication et 
Stratégies de levée de fonds privés 
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Témoignages
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Bérengère Roche
Directrice de la Communication

Wendy Pierre
Responsable des urgences, du développement 

opérationnel, et des partenariats privés



Témoignage
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Wendy Pierre
Responsable des urgences, du 

développement opérationnel, et des 
partenariats privés
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Témoignage
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Bérengère Roche
Directrice de la Communication
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Première fondation
reconnue d’utilité

publique consacrée
à l’Océan en France.

+ 20 ans
d'engagement
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Double mission : 

Explorer l’Océan pour mieux le comprendre et 
partager les découvertes scientifiques

pour susciter une prise de conscience collective; 
des jeunes générations aux décideurs politiques.

• Étude de la biodiversité marine, des impacts du changement climatique
et des pollutions (ex. plastique)

• Flotte de navires scientifiques
• 50 personnes; équipe à terre et en mer

• Laboratoires partenaires internationaux
• Résidence d'artistes
• Statut d'observateur spécial à l'ONU
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Collecte

Impulsion historique des fondateurs et du CA

Pôles distincts : Communication // Développement 

Stratégie jusqu'en 2022 plus tournée vers grands 
donateurs ; marroniers (IFI, IR et Gala)

Récent : prise de parole autour du besoin de 
financement (ITW, avec le public)

Réseau de bénévoles (escales, sensibilisation) ; 
ressources limitées pour animer le réseau 
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Nouveau défi : Construire un navire qui ira étudier
l'Arctique pendant 20 ans

• Lancement d'une campagne de financement participatif

• Objectif : 300 000 euros + Conquête de nouvelle cibles

• Projet communication x développement (notoriété x conversion)

• Tous mobilisés
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Stratégie des cercles d'influence

Réseau d'influence/VIP

Partenaires

Salariés
+ réseau 
proche
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Une campagne multi-cibles, multi-formats

• 3 mois (dont 7 semaines de collecte)
• Objectif baissé, puis atteint via IR et Gala
• + 3 millions de portée sur les réseaux



Intervenantes                  
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Anne-Charlotte GOUPIL

Consultante en stratégies de levée de fonds 
et Grands Donateurs, 

en France et à l’international

Valérie MAILLARD

Consultante en Communication et 
Stratégies de levée de fonds privés 
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Questions / réponses 
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Mot de conclusion
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Jean-Charles Mayer
Directeur de la communication



Merci à toutes et tous !

32



IDAF @Idafasso

Adhérer

Merci à toutes et à tous !
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En savoir plus

https://www.linkedin.com/company/5095999/admin/
https://twitter.com/Idafasso
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